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1 Markenpyramide

Markenwerte Wachstum, Unabhdngigkeit, Kreativitdt, Genuss
emotionaler Vorteil Es ist ein Genuss mich selbst zu verwirklichen.
rationaler Vorteil Ich kann mich entspannt auf mein Vorhaben konzentrieren.
Feature (USP) Auf Gols ist Verlass / Auf Gols kann ich mich verlassen.

Unsere Markenpyramide ist das Fundament der Identitat von Gols. Sie bildet von unten nach oben gelesen die Marke
von rational bis emotional ab.




1Zielgruppen

INTERN

BEVOLKERUNG
Allgemeine Bevolkerung von Gols - ohne weitere
demographische Klassifizierung

INTERESSENSGRUPPEN
Jegliche Zusammenkunft von Menschen, die sich fir
ein Thema interessieren. Vereine, Gruppen, etc.

WIRTSCHAFT
Weinbauern, Brauerei, Gastronomie, Hotellerie,
Geschdaftsleute, etc. - alle Unternehmer

EXTERN

TOURISMUS
Wein, Rad, Volksfest, Aquasplash, Familien, Kunst,
Gastronomie/Kulinarik, See-Ndhe, ...

EXTERNE WIRTSCHAFT
Unternehmer und Unternehmen, die von AuBerhalb
kommen, aber in und mit Gols wirtschaften.

STAKEHOLDER
Nachgelagerte Zielgruppe, die aber nicht vergessen
werden darf. z.B.: Politik, Férderungen, Medien.

Unser Ansatz ist es, eine Vielfalt an Zielgruppen anzusprechen und sie alle unter dem gemeinsamen Dach unserer starken und einheitlichen

Marke zu vereinen.



1 Limbic map

ABENTEUER / THRILL

Impulsivitat

Rebellion
Extravaganz Mut Sieg
STIMULANZ -
| sTMuLANZ Riskofreude _DOMINANZ _
Kreativitat Kampf
Autonomie
ivi i Macht
Individualismus Spontanitét i
. . R
Abwechslung Freiheit il Elite
Kunst

Neugier cto Status Durchsetzung

olz ;

SpaB Ehre - Leistung
Humor e o Effizienz
Leichtigkeit Funktionalitat Ehrgeiz
Fantasie Toleranz Ordnung FleiB L
Offenheit b Gehorsamkeit Logik Hartndackigkeit
Flexibilitat : s
. H
Genuss Poesie Freundschaft ygiene Bisziplin Prdzision
Tr&umen Herzlichkeit Aislis] . Askese
Familie Verlasslichkeit Pflicht
Sinnlichkeit Vertrauen Sparsamkeit Qualitat
FANTASIE / GENUSS Geselligkeit Heimat ~ GePorggnheit . Tradition DISZIPLIN / KONTROLLE
Natur Sicherheit

BALANCE Gols

Die Limbic Map verortet die Marke Gols im Wertesystem im menschlichen Gehirn. Sie dient uns dazu, eine zusatzliche Ebene und Verortung der
Marke einzuziehen.



1 Noble purpose

Gols ist echt & fur alle da.

Der Golser Noble Purpose

Der Noble Purpose stellt de Hoheren Anspruch der Marke dar. Er beschreibt, woflr die Marke lebt und wonach sie strebt.



1 Der Archetyp

DER/DIE FREUNDLICHE NACHBARY/IN

ZIEL DES ARCHETYPEN BEISPIELMARKEN

Nachvollziehbarkeit, Zugehorigkeit, Akzeptanz Folgende Marken haben den gleichen Archetypen:

STRATEGIE R

Solide Werte, hart arbeiten, Zugdnglichkeit, Bodenstandigkeit IKEA w DUNK'NO
ANGSTE

Ubergangen werden oder jemanden zuriicklassen. BEISPIELPERSONEN

Verurteilt werden. Zum weiteren Verstdndnis - folgende Personen verkdrpern unseren

BRAND VOICE Archetypen:

Freundlich, bescheiden, ehrlich, praktisch
CUSTOMER FEEL - - ?_
Verstanden, gesehen, eingeschlossen: ,Wenn er/sie kann,

— !

kann ich das auch®, warmherzig, vertrauensvoll

Matt Damon Emma Stone  Drew Berrymore Ed Sheeran

Archetypen sind Urbilder, die seit Generationen mit dhnlichen Emotionen und Assoziationen verknupft sind. So wird ,,der Held“ beispielsweise
als willensstark, selbstbewusst und hilfsbereit empfunden. Marken kénnen sich dieses Phénomen zunutze machen, indem sie mit den richtigen
Archetypen zentrale Aspekte des Unternehmens hervorheben sowie die emotionale Markenwahrnehmung stérken.






2 Unsere Tonalitat

Die Marke Gols verkérpert einzigartige Werte, die sich in der Kommunikation widerspiegeln. Unsere Tonalitat ist das
Herzstlick unserer Identitdt und pragt die Art und Weise, wie wir mit unserer Zielgruppe interagieren.

Grundwerte

AUTHENTIZITAT Wir streben stets nach Echtheit in unserer
Kommunikation. Unsere Botschaften sind ehrlich und re-
flektieren die wahren Werte unserer Marke.

ECHTHEIT Gols steht fiir Unverfalschtheit. Wir prasentieren
uns real und greifbar, um eine tiefe Verbindung mit unse-
rem Publikum zu schaffen.

GEERDETHEIT Unsere Kommunikation ist bodenstdndig
und realitatsnah. Wir sprechen die Sprache unserer Ziel-
gruppe und bleiben dabei stets unseren Wurzeln treu.

VERBINDEND Gols bringt Menschen zusammen. Unsere
Botschaften fordern Gemeinschaft und Zusammengehdrig-
keit.

MOTIVIEREND Wir inspirieren und motivieren. Unsere Kom-
munikation ist darauf ausgerichtet, positive Aktionen und
Einstellungen zu férdern.

EINLADEND Wir heiBen jeden willkommen. Unsere Kommu-
nikation ist offen, zugdnglich und inklusiv.

Ansprache

Die Ansprache in unserer Kommunikation kann variieren,
um unterschiedlichen Kontexten und Zielgruppen gerecht
zu werden:

TOURISTISCHE KOMMUNIKATION Hier nutzen wir eine
direkte und personliche Ansprache. Wir verwenden das
»Du“, um eine freundliche Atmosphdre zu schaffen, die
Reisende und Besucher direkt anspricht und einladt, Teil
von Gols zu werden.

OFFIZIELLE KOMMUNIKATION In formelleren Kontexten,
wie offiziellen Verlautbarungen oder geschdaftlichen
Kommunikationen, verwenden wir die ,,Sie“~-Form. Diese
nsprache spiegelt Respekt und Professionalitat wider.

Die Tonalitat der Marke Gols ist flexibel und passt sich an
verschiedene Situationen und Zielgruppen an. Dabei blei-
ben die Kernwerte Authentizitat, Echtheit, Geerdetheit,
Verbindlichkeit, Motivation und Einladung stets bestehen.
Unsere Kommunikation ist ein Spiegelbild unserer Marke -
echt, geerdet und einladend.




2 Der Claim

GENUSS
Es ist ein Genuss egal ob als Tourist, Weinliebhaber, oder als
Wirtschaftstreibender der sich mit Genuss in sein Vorhaben stirzt.

ECHTHEIT
Mia san Mia - wir verbiegen und verstellen uns nicht, weder beim
Arbeiten, noch beim Feiern.

GOLSER SIND MACHER
Man setzt Dinge um und diskutiert sie nicht zu Tode.

BODENSTANDIGKEIT
Keine abgehobenen Personen, die sich liber alle anderen stellen

STOLZ
ein Golser ist ein Mitglied einer verschworenen Gemeinschaft.

(Das Gallische Dorf) Offen und dennoch mit starkem Zusammenhaiit.

Die beiden Werte ECHTHEIT und _C_-iﬂd_t&stehen dabei stark im
Vordergrund.

Echt leben.

Auf Basis der Markenwerte kommuniziert der Claim liber alle Bereiche (Tourismus, Wein, Wirtschaft, Kultur,...) die Brandwerte.






3 Das neue Logo

Das neue Logo von Gols - ein Symbol, das nicht nur unsere Identitat, sondern auch unsere tief verwurzelte Gemeinschaft und
Herzlichkeit verkorpert. In diesem Logo spiegeln sich die Werte und die Einheit aller Golser und Golserinnen wider.

Ein Symbol der Zusammengehorigkeit

Das neue Logo ist das Herzstlick unserer Gemeinschaft.

Es reprasentiert das starke Band, das alle Golser und Golse-
rinnen vereint, und betont unsere gemeinsamen Werte und
Traditionen.

Mit seiner nach innen gerichteten Gestaltung symbolisiert
es ein verbindendes Element, das unsere Einheit und Starke
adls Gemeinschaft hervorhebt.

Eine herzliche Einladung

Nach auBen hin ist das Logo eine herzliche Einladung an
die Welt. Es strahlt die typische Golser Gastfreundschaft
und Offenheit aus, mit der wir Besucher und Freunde will-
kommen heiBen. Es steht fir unsere offenen Arme und das
Versprechen, dass jeder, der Gols besucht oder Teil unserer
Gemeinschaft werden mochte, mit Warme und Freund-
schaft empfangen wird.

Mehr als nur ein Logo

Dieses Logo ist mehr als nur ein visuelles Symbol; es ist ein
Versprechen und ein Ausdruck unserer Identitat. Es verbin-
det unsere Vergangenheit mit unserer Zukunft und ist ein
stolzes Zeichen dafiir, was es bedeutet, ein Teil von Gols zu
sein - eine Gemeinschaft, die durch Herzlichkeit und
Zusammenhalt gepragt ist.




3 Logo

ols

Logetype
\% g
ECHT LEBEN
(}chm/\_/

Das neue Logo besteht aus drei Komponenten. Der Logomark, die auch fiir sich selbst stehen kann, der Logotype und dem Claim, der die Marke
Gols zusdatzlich aufladt.




3 Logomark

M7,

~AA

\,

4

+ Wes +
Senme v L%MWMJ

Die Logomark ergibt sich aus der burgenldndischen Sonne, dem Wein als groBten Wirtschafts- und Identitatszweig und der golser Herzichkeit
und Lebensfreude. Dabei ergibt der GroBteil des Herzens auch zeitgleich das G von Gols.



3 Abstande

. WV ECHT LEBEN

Fur die beste Wirkung benétigt ein Logo immer etwas ,,Luft zum Atmen®. Der Mindestabstand um das Logo herum ist so groB wie das ,,0“ in
Gols. Als Daumenregel gilt: etwa 20% der Gesamthdhe des vollstdndigen Logos (mit Logotype und Claim) oder etwa 30% der Herzbreite.




3 Do’s and Pent’s

N
gols ./

Logo unverdndert,
wie mitgeliefert.

N
gols ./

Mit unscharfem Bild
unterlegt.

AN
S
gols ./

Logo mit Gols-
Verlauf unterlegt.

ECHT LEB

Gezerrt

Farbdnderung

Gednderter
Verlauf

Gestaucht

Bild mit zu
wenig Kontrast
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Schlagschatten
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S

Gednderter Claim
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Gednderte Schriftarten
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4 Unsere Farben

Die Farbwelt von Gols, vereint sowohl Einfachheit als auch Vielfalt. Unsere Farbpalette ist sorgfaltig ausgewdhlt, um die
Essenz unserer Gemeinde widerzuspiegeln und einen unverwechselbaren visuellen Charakter zu schaffen.

Reduktion und Klarheit

Der hohe WeiBanteil in unserer Farbwelt symbolisiert Klar-
heit und Offenheit, Eigenschaften, die tief in der Golser
Gemeinschaft verwurzelt sind. Das WeiB wird durch den
Kontrast von schwarzen Elementen erganzt, die fir Starke,
Eleganz und die Bodenstdndigkeit von Gols stehen. Diese
bewusste Reduktion auf Schwarz und WeiB schafft eine vi-
suelle Balance und ein Geflihl von Ruhe und Bestdndigkeit.

Der Golser Sonnenaufgang

Das Herzstlick unserer Farbwelt ist der Farbverlauf, der
den Golser Sonnenaufgang darstellt. Dieser Verlauf bringt
Warme, Energie und Hoffnung zum Ausdruck und spiegelt
die lebendige Natur unserer Gemeinde wider. Er kann in
unterschiedlichen Skalierungen und Rotationen verwendet
werden, was eine dynamische und flexible Anwendung er-
moglicht. Diese Variabilitat steht fur die Anpassungsfahig-
keit und Innovationsgeist, die Gols auszeichnet.

Symbol der Vielfalt

Der Farbverlauf ist auch ein Symbol fir die bunte Vielfalt
der Golser Gemeinschaft. Er reprasentiert das Zusammen-
kommen verschiedener Kulturen, Ideen und Personlich-
keiten, die Gols zu einem lebendigen und einladenden Ort
machen. Jede Nuance im Verlauf steht fir ein einzigartiges
Element unserer Gemeinde, zusammengefligt zu einem
harmonischen Ganzen.




4 Farben

Schwarz

C95 M80 Y80 K100
PANTONE 3 C Black

RO GO BO
#000000 C50 M15 Y19 KO | R140 G185 B200 | #8cb9c8

C13 M11 Y23 KO | R230 G220 B200 | #e6dcc8

C76 M31Y35 K12 | R55 G130 B145 | #378291

CO M32 Y45 KO | R250 G190 B145 | #fabe91

C16 M78 Y90 K5 | R200 G80 B38 | #c85026

C32 M91Y76 K46 | R115 G35 B35 | #732323
WeiB3

COMO YO KO
PANTONE White

R255 G255 B255
#FFFFFF

C2 M16 Y44 KO | R250 G219 B160 | #fadbaO

Ein hoher WeiBanteil und WeiBraum sorgt fir Leichtigkeit und Klarheit. Der Sonnenaufgang kann als ganzes verwendet werden.
Einzelne Farben aus dem Farbverlauf kdnnen als Auszeichnungs- und Schmuckfarben genutzt werden.



4 Der Sonnenaufgang

40% 40% 20%

Wenn man den Sonnenaufgang verwendet, sollte man darauf achten, dass immer alle drei Hauptfarben sichtbar sind. Die Prozentangaben
sind dabei nur eine Faustregel, die ein ausgewogenes Ergebnis erleichtert.



4 Do’s and Pont’s

N
gols /

J

Der Verlauf kann je nach Der Verlauf wird nur in Ausnahmen
Bedarf gedreht werden. direkt neben Fotos verwendet.

J

Der Verlauf kann an- und abge- Der Verlauf darf passend Der Verlauf wird nie in irgendeiner Weise verzerrt ein-
schnitten verwendet werden. skaliert werden. gesetzt.







5 Das Schriftbild

Die Typografie von Gols ist ein zentrales Element unserer visuellen Identitat, das die Einzigartigkeit und die Werte unserer
Gemeinde hervorhebt. Sie kombiniert Klarheit mit Charakter, um eine markante und vielseitige visuelle Sprache zu schaffen.

Klare und Konstruierte Hauptschrift

Die Haupttypografie von Gols zeichnet sich durch ihre klare
und konstruierte Gestaltung aus. Diese sorgfaltig ausge-
wdhlte Schriftart gewdhrleistet eine hohe Lesbarkeit und
ist auf breite Einsetzbarkeit ausgelegt. Sie eignet sich glei-
chermaBen fir offizielle Dokumente, digitale Medien und
Werbematerialien. lhr Design ist zugdnglich und einladend
und sorgt daflr, dass unsere Botschaften klar und deutlich
kommuniziert werden.

Geometrische Anmutung mit Charakter

Obwohl unsere Hauptschrift eine geometrische Anmutung
aufweist, zeichnet sie sich durch ihre kleinen Ecken und
Kanten aus. Diese subtilen Details verleihen der Schrift
Personlichkeit und Tiefe. Sie schaffen einen Wiedererken-
nungswert und betonen die Eigenstdndigkeit unserer Mar-
ke. Diese Besonderheiten spiegeln die Golser Einzigartigkeit
wider - eine Gemeinschaft, die stolz auf ihre Identitat ist
und diese in jedem Detail zum Ausdruck bringt.

Script-Font fiir Herzlichkeit

Um die Golser Herzlichkeit auch im Schriftbild abzubilden,
integrieren wir zusatzlich eine Script-Font. Diese Schrift-
art bringt eine persoénliche, handschriftliche Note in unsere
Kommunikation. Sie ist Ausdruck unserer warmen und ein-
ladenden Natur und ergdnzt die Haupttypografie auf eine
Art und Weise, die die menschliche und emotionale Seite
von Gols hervorhebt. Die Kombination dieser zwei Schrift-
arten ermdglicht es uns, vielfaltige Emotionen und Bot-
schaften auf eine kohdrente und ansprechende Weise zu
vermitteln.




5 Schriftarten

Filson Pro

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1 Jj Kk LI Mim Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww XX Yy /7 125456/890

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890
AaBb CcDdEe FfFGgHhliJdj Kk LIMm Nn Oo Pp Qq RrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 1234567890

Google Font-Ersatz: Raleway

Emmascript

Qv Bl Co Ddr 2o T 9gp Hhv [0 Jj Kk LE Mme U O P Qg R S8 T U Ve Wi Xoo Yy Z2 1234567890

Die Hauptschrift Filson Pro kommt in zahlreichen Schriftschnitten und bietet so eine breite Einsatzpalette. Als Fallback-Schrift kann im Web die
Railway von Google Fonts verwendet werden oder wenn beides nicht mdéglich, auf eine serifenlose Standardschrift wie die Arial zurlickgegriffen
werden.



5 Typografie

WWW

DESIGNMAN AL

Die ,,Branded Headlines* fur Anzeigen, Plakate, Banner und dergleichen, bestehen aus beiden Fonts in derselben SchriftgroBe.



5 Typografie

%WW
EINE WAUSSA E

In manchen Fallen kann ein Wort oder kurzer Teil der Aussage im Scriptfont auch in den Satz integriert werden. Der eingesetzte Teil sollte dabei
kurz gehalten - also maximal ein, zwei Worte lang - werden.



5 Typografie

5 6o AQNALUN, consequiate mi,
honsed quam sint.

Ceat eum invero est et quam int fugitat quia dentioritios della plabor re
% 04,_“/) —_>modis esto mostis ma nusci qui cone doluptiscia sere cus.

3 Ost mil init, non cusapic te nis represedi officto tamendae inctur sa do-

A.ﬂ’/ (IIM) “tuptatum qui dolendandem facculpa cus, coriandit eos am quam conse
int, aut fugia pores et et et exernatem ditiundam doluptas vel molupis
magnitas acia pa qui dente lique dolut lant plant quam dolore conse-
cupis apero volor si ut adipsum rendae. Ut aut a qui abore es acim rae
niaepudandae quam es dolorib eritate volent isit laut aute prae con-

%ﬂ// 9’11; \__ylqu Mustermann, | . ; . ) )
sectiur acia volorum quosam culpa cusaestios dit haruntiorero invella

Vorsitzender des ) ] e i
Weinbauverbandes Gols  tiorem rehendandis quiatibus, a cus maio.

Hieerarchie

Klarheit ist auch bei der Gestaltung des Schriftbildes ein wichtiger Faktor. Headline, Einleitungstext und andere Textteile sollten auf den ersten
Blick unterscheidbar sein und den Leser durch den Text leiten. Die TextgroBen und gewdhlten Schriftschnitte spiegeln diese Hierarchie wieder.



5 Typografie im Detail

Agnatur, consequiate mi,
honsed quam sint.

Ceat eum invero est et quam int fugitat quia dentioritios della plabor re
modis esto mostis ma nusci qui cone doluptiscia sere cus.

Ost mil init, non cusapic te nis represedi officto tamendae inctur sa do- Max Mustermann,
luptatum qui dolendandem facculpa cus, coriandit eos am quam conse Vorsitzender des
int, aut fugia pores et et et exernatem ditiundam doluptas vel molupis ~ Weinbauverbandes Gols
magnitas acia pa qui dente lique dolut lant plant quam dolore conse-
cupis apero volor si ut adipsum rendae. Ut aut a qui abore es acim rae

nicepudandae quam es dolorib eritate volent isit laut aute prae con- C'opytext
sectiur acia volorum quosam culpa cusaestios dit haruntiorero invella F|I§on Pro - book, 11 pt
tiorem rehendandis quiatibus, a cus maio. Zeilenabstand: 14 pt

Das Schriftbild des Gemeindemagazins ,,Unser Gols* kann als Veranschaulichung dieses Prinzips dienen.

Headline
Filson Pro - bold, 40 pt
Zeilenabstand: 44 pt

Subline
Filson Pro - medium, 14 pt
Zeilenabstand: 16 pt

Autor

Filson Pro - book & medium, 9 pt
Zeilenabstand: 12 pt
rechtsbindig
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6 Golser Bildsprache

Die Bildsprache von Gols ist ein wesentlicher Aspekt unserer visuellen Identitat, der die Authentizitat und Lebensfreude unserer
Gemeinde einfangt und widerspiegelt. Sie vermittelt ein lebendiges Bild unseres Zusammenlebens und unserer Kultur.

Authentizitat und Ndahe

Unsere Bildsprache setzt auf Authentizitdt und NGhe zum
Menschen. Wir legen groBen Wert darauf, das echte Leben
und die Menschen in Gols in ihren alltaglichen Momenten
festzuhalten. Diese Herangehensweise ermdglicht es uns,
Geschichten zu erzdhlen, die echt und greifbar sind und

die tiefe Verbundenheit innerhalb unserer Gemeinschaft
zeigen. Jedes Bild ist eine Hommage an das gemeinschaft-
liche Miteinander und die Freude, die uns vereint.

Wdrme und Sonne

Die warmen Farbtone in unseren Bildern fangen die Essenz
der burgenldndischen Sonne ein und schaffen eine Atmo-
sphare, die einladend wirkt. Diese Farbpalette reicht von
sanften Orange- und Rottonen des Sonnenaufgangs bis hin
zu den tiefen, satten Farben des Sonnenuntergangs. Sie
bringt die Warme und Lebensfreude unserer Region zum
Ausdruck und spiegelt die herzliche und lebensfrohe Art
unserer Gemeinde wider.

Fokus auf Sonnenauf- und -untergdnge

Bei AuBenaufnahmen legen wir besonderen Wert darauf,
den Golser Sonnenaufgang oder -untergang einzufangen.
Diese Momente des Tages symbolisieren nicht nur den Be-
ginn und das Ende, sondern auch die Erneuerung und das
kontinuierliche Wachstum unserer Gemeinde.




6 Fotografie




6 Grafikdesign

GroBzlgig mit Platz umgehen. Kontrast Verlauf/Bild mit WeiBraum notwendig.

‘ Eehtery Dernss.
X L. o
& 99's  HEADLINE %

Ost mil init, non cusapic

te nis represedi officto
tamendae inctur sa dolup-
tatum qui dolendandem
facculpa cus, coriandit eos
am guam conse int.

Weirawm:  +  Bildmatowial — + Tt . At els.

Die GroBzUlgigkeit der Golser sollte sich auch im Grafikdesign zeigen: Jedes Element hat ausreichend Platz und mit WeiBraum wird nicht ge-
spart. So entsteht ein heller, einladender Gesamteindruck.



6 Dokumentaufbau
Plakate & Anzeigen

Klarheit und EinfachheitRand ca 5% der Ildngeren Dokumentseite, 8 Spalten ohne Abstdnde dazwischen

o 2

A\ A\

Der Aufbau von Dokumenten fur Printmedien orientiert sich an den beschriebenen Prinzipien. Ein einfaches 8-spaltiges Dokumentraster dient
als Gerust fir die Platzierung aller Elemente. Der Abstand zum Rand betrégt 5% der kiirzeren Dokumentseite - bei A4 (210 x 297 mm) also
beispielsweise 10,5 mm.



6 Dokumentaufbau
Magazine & Zeitungen

Unsery TESTKAPITEL

Agnatur, consequiate mi,
nonsed quam sint.

Ceat eum invero est et quam int fugitat quia dentioritios della plabor re
modis esto mostis ma nusci qui cone doluptiscia sere cus.

Max Mustermann,  Ost mil init, non cusapic te nis represedi officto tamendae inctur sa do-
Vorsitzender des  luptatum qui dolendandem facculpa cus, coriandit eos am quam conse
Weinbauverbandes Gols  jnt, qut fugia pores et et et exernatem ditiundam doluptas vel molupis
magpnitas acia pa qui dente lique dolut lant plant quam dolore conse-
cupis apero volor si ut adipsum rendae. Ut aut a qui abore es acim rae
niaepudandae quam es dolorib eritate volent isit laut aute prae con-
AlleBider wenn nicht onders  sectiur acia volorum quosam culpa cusaestios dit haruntiorero invella

ausgeviesen:

‘©Moxine Mustermann, 2025 tiorem rehendandis quiatibus, a cus maio.

Agnatur, consequiate mi, nonsed

quam sint.

Ceat eum invero est et quam int fugitat quia
dentioritios della plabor re modis esto mostis
ma nusci qui cone doluptiscia sere cus, odi dus,
venimet, cus descitatus alibus, tem.

Nequi odis qui consequam
Rem quam consecus sande
periae del ipsam endamet au-
daecus excerum ea voluptius
desenim agniendem faccabo
riorerum, ut ut volor sitinctios
es es doluptatem dolorit, sun-

dunt animusapid quasimil is
ducimet dipsunt officim porae.
Nem volo quaeptatem quis
eosam dipsant dem fuga. It,
nis quunt es repero qui tecte
volupta quodicieni cus. Voloris
comnihilit peristrum int liaes-
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ti onseditis entusa. Tat quid
explaci incimodisi omnimol
upictatur site verate dempor-
pos ut andebit re aut utendia
a quis ullatem quo dolorit la
dellorem auta aut faccupt
atendit aut exerit occuptate
voloria samet labor minisit la-
boribusam alibusape plam, in
nossi deligni hiliqui di cus, nia
sequi blab iust utentiat quun-
toris eatio derum quae nem
eos modit qui quam aut eost
exerciusanis millab is nos nobis
doluptatem quatem nobis
delescid quos is et vendemp

Fiir die Anwendung in Zeitungen und Magazinen weird ein 12-spaltiger Raster (4mm Abstand zwischen den Spalten) verwendet. Das erlaubt
einen sehr freien Umgang mit dem Textsatz: 2-, 3- oder 4-spaltiger Satz Iasst sich im selben Dokument anlegen.




6 Co-Branding
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Trennung durch Abstand Trennung durch vertikalen Strich

Beim nebeneinander Platzieren von mehreren Logos, sollten die Abstandregeln von beiden Brands bericksichtigt werden. Wichtig ist, dass alle
Logos gentigend Platz haben und im Vergleich etwa gleich groB wirken.



6 Co-Branding

Welschriesling
Spritzig, fruchtig, siiffig Weinbau Muster

Schone Apfel- und Zitrusaromatik
Ideale Trinktemperatur: 6 - 8 °C

Passt perfekt zu leichten Gerichten GOlser

Marzen

OSTERREICHISCHER : el
QUALITATSWEIN SIS Sl T brinty,
B U R G E N L A N D 12,0%vol trocken 750ml Biergenuss vom Feinsten.

N&hrwert je 100 ml: 163 kJ / 39 kcal

Alkohol: 4,5%o vol.

Zutaten: Wasser, Gerstenmalz,
Hopfen, Hefe

12,0% vol trocken

Erzeugerabfiillung:
MUSTER Weine :
A-7122 Gols, Neustlftgasse 90
office@muster-weine.at

g o‘s Osterreichischer Qualitatswein aus dem Burgenland -
: ECHT LEBEN. .| ... Weingut Maximilian Muster -www.muster—weirgt . O 3 3 |
: i OoN (& ﬁ e gols

0 MIND. HALTBAR BIS 04.04.25

46099

Enthalt Sulfite
Contains Sulfit

Verantwortungsvoller Tel: 02173/000000  office@muster-weinge at

Alkoholgenuss B U RG E N LAN D

Weinbau Muster T ) . )
: o 1 ir;tfh:lt Sulfite » Contains Sulfit @ s
Uller: e
MUSTER Weine @ 8 g olsgm
A-7122 Gols, Neustiftgasse 90 - —
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Auf Etiketten wird das Logo - wenn es nicht bereits im Produktbranding integriert ist - wenn maoglich im Bereich des Strichcodes platziert.
Achtung: Auch in Anwendungen, bei denen viele unterschiedliche Elemente aufeinander treffen und es immer zu Platzproblemen kommt,
gelten die Abstandsregeln aus Kapitel 3! Falls das Logo dabei zu klein fiir den Claim wird, wird die Version ohne ihn eingesetzt!
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Icons fur App- und Webdesign, sowie fir die Gestaltung von Leitsystemen, werden aus dem Set ,,Streamline” bezogen. Die minimalistisch
gestaltete Line-Art des Schnitts ,,Regular Ultimate® passt perfekt auf die aufgerdumte Gestaltung des Golser Brands.



6 Beispiele
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ZAUBER

01.-3.12. & 07.-10.12.
Neue Mitte Gols

Teglich ab 16 Ui
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